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Projecto Acção de Promoção para Veterinários
Cliente Vétoquinol
Ano 2009

Briefing
Aurizon é um medicamento para o tratamento das otites dos cães que a 
Vétoquinol pretendeu promover junto dos veterinários. 
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Resposta 
Um dos sintomas das otites nos cães é o mau odor que produz.
A partir deste sinal da doença foi criado um DM onde uma mola evocava o efeito do mau cheiro e servia também de brinde.
Tire a mola do nariz foi a frase escolhida para atrair a atenção do veterinário para o teor da mensagem e para o modo de abrir do próprio DM. 
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Projecto Programa Cultura de Reconhecimento BP Iberia
Cliente BP
Ano 2009

Briefing
Conceber toda estrutura, comunicação, incluindo naming e identidade, 
do programa interno (intranet) de reconhecimento com o objectivo de 
nomear e premiar os colaboradores BP em Portugal e Espanha que 
manifestem desempenhos de excelência.
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Resposta 
Aplicou-se o conceito da cultura do reconhecimento utilizando o modelo de personalidades cujos méritos foram reconhecidos e que serviu de inspiração 
para o nome do programa: Prémios Mérito 2009. Isto permitiu estabelecer uma relação empática com estas personalidades que determinou a adesão 
ao programa sustentada por uma comunicação atractiva e constante.
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> CUSTOMER FOCUS
> OPERATIONAL EXCELLENCE/ CONTINUOUS IMPROVEMENT

> DELIVER RESULTS/ EVERY EURO COUNTS
> TEAMWORK

O programa Premios MÉRITO 09 vem reconhecer
e premiar o bom desempenho dos colaboradores 

 da FVC Iberia em quatro diferentes categorias:

Participe em www.premiosmerito-bp.com

O mérito por trabalhar
em equipa levou-a
a descobertas ímpares
no campo da radioactividade

Marie Curie foi reconhecida pelo seu mérito
mas não ganhou 6000.

Você pode ganhar!

Cartaz_MarieCurie_PT+ES.indd   1 08-01-2010   17:57:07

> CUSTOMER FOCUS
> OPERATIONAL EXCELLENCE/ CONTINUOUS IMPROVEMENT

> DELIVER RESULTS/ EVERY EURO COUNTS
> TEAMWORK

Participe em www.premiosmerito-bp.com

Michelangelo foi reconhecido pelo seu mérito
mas não ganhou €6000.

Você pode ganhar!

O programa Premios MÉRITO 09 vem reconhecer
e premiar o bom desempenho dos colaboradores 

 da FVC Iberia em quatro diferentes categorias:

O mérito de querer  
obter a excelência
permitiu-lhe criar
os frescos da Capela Sistina

Cartaz_Michelangelo_PT_A2.indd   1 24-09-2009   17:17:15

O programa Premios MÉRITO 09 vem reconhecer
e premiar o bom desempenho dos colaboradores 

 da FVC Iberia em quatro diferentes categorias:

Participe em www.premiosmerito-bp.com

> CUSTOMER FOCUS
> OPERATIONAL EXCELLENCE/ CONTINUOUS IMPROVEMENT

> DELIVER RESULTS/ EVERY EURO COUNTS
> TEAMWORK

O mérito na procura 
da melhoria contínua 
fê-lo descobrir 
a lei da gravidade

Isaac Newton foi reconhecido pelo seu mérito
mas não ganhou 6000.

Você pode ganhar!

Cartaz_Newton_PT_A2_AF.indd   1 06-07-2009   15:03:47
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Projecto Empena 2.a circular
Cliente media markt BENFICA
Ano 2009

Briefing
Produzir uma empena na zona da loja de Benfica (segunda circular)          
de forma a conferir visibilidade à marca e convidar o público a ir à loja. 
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Resposta 
O facto da loja de Benfica ficar nas imediações do estádio do Benfica serviu de inspiração para um conceito que teve o objectivo de realçar a aproximação 
das pessoas à marca como se de adeptos se tratassem. Uma jovem exibindo um cachecol corporiza este conceito que é realçado pela utilização de 
palavras relacionadas com o estádio, nomeadamente “catedral”, numa analogia entre as duas instituições, Benfica e Media Markt. 
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Projecto Concurso público para concepção gráfica 
de identidade visual, roteiros e monografias 
referentes aos imóveis Sé Nova de Coimbra, Sé Velha 
de Coimbra e Mosteiro de Santa Cruz de Coimbra
Cliente Direcção Regional de Cultura do Centro
Ano 2009

Briefing
Criação de uma identidade visual individual para os imóveis Sé Nova 
de Coimbra, Sé Velha de Coimbra e Mosteiro de Santa Cruz de Coimbra 
e layout gráfico para posterior publicação (produção e edição) de 
monografias e roteiros destes imóveis.
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Resposta 
Inspirados em pormenores das fachadas dos monumentos, desenhámos de raiz três ilustrações cujos detalhes são referências de cada um deles. 
Conferindo ao trabalho dinamismo e modernidade, pretende-se que possa contribuir para tornar as visitas aos monumentos mais apelativas. 
Por outro lado, uniformizou-se a comunicação dos três imóveis nos mais diversos suportes, sendo a cor o principal factor diferenciador entre eles. 
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Projecto HANDBOOK_VOL I
Cliente TECHNAL
Ano 2008

Briefing
Conceber o design e paginação do primeiro volume da colecção 
Handbook Technal onde a marca apresenta um conjunto de soluções 
que visam a optimização da gestão eficiente dos recursos energéticos 
nos projectos de construção.  
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Resposta 
Foi criado um grafismo geométrico aproximando a obra do universo da arquitectura sintonizado com a imagem corporativa Technal. Conjugaram-se 
harmoniosamente os elementos texto e imagem, quer ilustrativas quer de fotografia, de maneira a permitir uma leitura agradável e apelativa atenuando 
assim a forte carga técnica do compêndio.
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Projecto Decoração dos Autocarros de Natal 
Cliente media markt_Leiria E Gaia
Ano 2009

Briefing
Durante o mês de Dezembro, a Media Markt Leiria e Gaia transportou 
gratuitamente os seus clientes para as lojas de Leiria e Gaia num percurso 
de autocarro pelos principais pontos destas cidades. Era necessário, 
assim, fazer a decoração dos autocarros envolvidos. 
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Resposta 
O fascínio do Natal e a imagem marcante Media Markt. A decoração efectuada envolveu estas duas vertentes onde o ícone do Pai Natal assumiu o papel 
de veiculador da mensagem que convidava os clientes para um Natal especial na Media Markt. 
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Projecto Stand para a Bolsa de Turismo de Lisboa
Cliente Associação de Turismo de Lisboa
Ano 2009

Briefing
Concepção de um stand com uniformidade visual e que garanta                          
a complementaridade da oferta das áreas representadas. As quatro 
ofertas diferenciadas do stand deverão garantir a fluidez de espaços 
amplos, abertos e depurados.
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Resposta 
Neste trabalho procurou-se a uniformização espacial, visual e textual para uma coerência em toda a comunicação. Sob o slogan “Turismo de 5 Sentidos”, 
inspirámo-nos exactamente nos 5 sentidos como conceito da proposta, aplicando um sentido a cada uma das 5 regiões turísticas reunidas no stand: 
Visão: Lisboa, a cidade luminosa; Tacto: Estoril, de mãos dadas com o mar; Paladar: Mafra, património e gastronomia tradicional; Audição: Oeiras,                
a “marcar o ritmo” da modernização; Olfacto: Sintra, ambiente romântico que se sente no ar.
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Projecto Clube de Produtores
Cliente Alltech
Ano 2010

Briefing
Comunicar as vantagens e benefícios das soluções Alltech na prevenção 
de doenças das vacas leiteiras e a sua contribuição para o incremento da 
rentabilidade do negócio, pelo aumento da qualidade da carne, do valor 
do leite e da fertilidade das vacas.
Paralelamente, criação de logótipo para o Clube de Criadores Alltech.
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Resposta 
Um clube é um espaço que dota os seus membros do sentido de pertença. A utilização da cor dourada no logótipo criado, realça esse sentimento e 
acrescenta-lhe prestígio e distinção.
A ilustração de uma vaca salienta e reafirma o objectivo fundamental do clube.
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Resposta 
Com base num conceito non-sense veiculámos, através do humor, uma mensagem séria com duplo objectivo: apresentação das soluções naturais 
Alltech no combate às doenças das vacas e a criação do Clube de Produtores Alltech. Foi desenvolvido um direct mail com um formulário de adesão ao 
Clube de Produtores e um folheto informativo, anexo, sobre os produtos Alltech.
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Projecto PVR Aluminier Technal
Cliente Technal
Ano 2008

Briefing
Dar a conhecer ao mercado as vantagens do Preço de Venda 
Recomendado Aluminier Technal conciliando a oferta da melhor 
qualidade pelo melhor preço.
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Resposta 
Foi criado um conceito em torno de uma personagem feminina num ambiente confortável numa sala de estar com janelas Technal para veiculação em 
anúncio de imprensa. O headline Ter janelas Technal está ao alcance da sua imaginação reforça a aproximação ao target e conjuga os atributos físicos 
e psicológicos da marca de forma a torná-la mais abrangente e acessível.     
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Projecto Catálogo Internacional                              
Cliente Unicer
Ano 2010

Briefing
Criação do catálogo internacional do portfólio das marcas Unicer com 
as respectivas traduções nas línguas castelhano, inglês e francês. 
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Resposta 
Incluindo as marcas Unicer nas áreas de Cervejas, Sumos, Águas com gás e lisas e Vinhos, a nossa proposta procurou respeitar a personalidade e identidade 
de cada marca sem cortar as doses de criatividade necessárias para tornar o catálogo numa publicação dinâmica, moderna e cosmopolita.
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Projecto IDENTIDADE 25.º Aniversário
Cliente Codipor
Ano 2009

Briefing
Desenvolvimento de um logótipo para assinalar os 25 anos da Codipor 
em Portugal
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Resposta 
A ideia que levou à criação do logótipo teve como inspiração os vários códigos de barras que ao longo dos 25 anos a empresa desenvolveu.
Estes ícones remetem de imediato para a actividade da empresa e, paralelamente, evocam simbolicamente a passagem do tempo. 
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Projecto Perfect Fit_Activação da marca
Cliente Master Foods
Ano 2008

Briefing
Desenvolver uma acção POS nas grandes superfícies para activação      
e promoção de Perfect Fit, marca de comida para gatos.
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Resposta 
O trabalho envolveu a criação de bancas para os pontos de venda com dois objectivos: contacto directo com o público, envolvendo hospedeiras,                  
e promoção dos produtos da marca com várias ofertas incluídas. O conceito da comunicação inspirou-se nas personalidades e atitudes dos vários tipos 
de gatos associando assim a mensagem aos produtos diferenciados da marca.
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