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Encontrar respostas para as suas necessidades é hoje em dia um processo relativamente simples. O importante é saber escolher o parceiro certo. Eis que surge
em cima da mesa o nome Latitudes e levantam-se algumas questdes;

Fazemos design de comunicac@o? Trabalhamos com pessoas sensiveis as novas tendéncias do mercado? Somos assertivos e mostramos eficiéncia em cada
projecto? Apresentamos uma excelente relagdo entre a qualidade e o prego? Somos dedicados, fléxiveis e gostamas de dar respostas adequadas as necessidades
apresentadas? Idealizamos e implementamos actividades promocionais com agilidade, rapidez e qualidade?

Sim. E quer saber por que somos mais do que uma alternativa? Porque procuramos nos valores humanos a nossa diferenciagao: Disponiveis a 100%.

No séc. XIX surgiu um movimento que revolucionou por completo a producdo a nivel mundial
com impacto directo na economia e sociedade. Falamos, claro, da RevolucGo Industrial.

Com ela intensificou-se a massificacdo dos produtos, a industrializacdo disparou em flecha
e abriram-se as portas ao nascimento do design.

a t i t u e

Porém, hd sempre o reverso da medalha. Para além dos beneficios, a Revolucdo Industrial
também permitiu 0 aumento do efeito de estufa no nosso planeta e, consequéncia directa
desse fenémeno, surgiu o aquecimento global.

Mas o mundo dd voltas e voltas e hoje o design é um dos veiculos mais usados na divulgagdo
e preservacdo do meio ambiente. Diariamente, dos quatro cantos do mundo chegam exemplos
sobre como preservar o ambiente. Contudo, até agora os esforcos tém-se revelado
insuficientes para alterar o rumo dos acontecimentos. Valerd a penainsistir? Claro que vale!
E uma questdo de atitude.

Nesta edicGo chamamos a atencdo para a reutilizacdo de materiais usados no dia-a-dia.
0 exemplo escolhido é um moderno e resistente saco pldstico, de design retro, totalmente
ecoldgico e reutilizdvel, que pode ser adquirido em www.givegreener.com

Esta é a atitude. Moving Up, por um ambiente melhor.



Design

Wine for You Sensagdes a copo

workfolio

A Prime Drinks SA criou um novo e inovador conceito de vinho servido
a copo. Fomos a concurso, ganhdmos a conta e demos forma ao
projecto. Inspirados nas sensacdes, desenhdmos o simbolo e o
log6tipo, pensdmos no naming e concebemos diversos materiais
para ponto de venda. Assim surgiu, Wine for You. Um conceito para
tornar o vinho na bebida de elei¢do para acompanhar qualquer

refeicdo, seja qual for o momento. O resultado serve-se a copo.
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MKT Operacional
Super Bock poraverdadeiros apreciadores

Para nos, fazer promogdes no ponto de venda, é tdo fdcil como beber
cerveja. Talvez por isso também trabalhamos para a Unicer hé jé
alguns anos. De cervejas a refrigerantes, passando pelas dguas,
sdo muitas as acgoes que tém pedido a nossa criatividade.

A Ultima accdo que desenvolvemos foi para a cerveja Super Bock
e foi uma daquelas de fazer crescer égua na boca...

Sim, claro! Provdmos as batatas.

Publicidade
Olivetel A arte de produzir & medida

A Olivetel ¢ uma empresa nacional totalmente vocacionada para
a execugdo de mobilidrio técnico para informdtica. Numa altura em
que a marca pretende conquistar clientes no pais de “nuestros
hermanos”, fomos novamente chamados para criar um andncio
de imprensa. £ porque isto de produzir & medida certa é um trabalho
de alfaiate, inspirdmo-nos neste oficio (que é uma verdadeira arte)

para desenvolver a nossa criatividade.

frescas da web:
8,9 e 10 de Mai.de 2008

http://www.thecoolhunter.net/

04 de Abr. de 2008, as 15h

11 de Abr. de 2008, as 15h

18 de Abr. de 2008, as 15h

16 de Mai. de 2008, as 15h

30 de Mai. de 2008, as 15h

06 de Jun. de 2008, as 15h

1.° Dom. de cada més, das 9h as 18h

14 a15 de Jun. de 2008, das 11h as 1Sh

Latitudes 2008. Todos os direitos reservados.




